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1. Einleitung

Dies ist das Handbuch zur digitalen Anwendung ,Wahlberg wdhlt”. Die digitale Anwendung ist Teil der
Unterrichtseinheit ,Wahlberg wdhlt - Informationen in Social-Media-Angeboten vor Wahlen einordnen
und bewerten” des Medienfihrerscheins Bayern. Das Handbuch enthdlt neben einer kurzen Handlungs-
zusammenfassung und Tipps zur Bedienung der Anwendung eine Sammlung aller Inhalte. Diese Material-
sammlung dient der Ubersicht, kann aber auch im Unterricht dafiir genutzt werden, einzelne inhaltliche

Aspekte zu beleuchten.

Link zur digitalen Anwendung Wahlberg wihlt:
https://www.medienfuehrerschein.bayern/wahlberg-waehlt

Handlungszusammenfassung

In ,Wahlberg wahlt" geht es um den Kommunalwahlkampf der fiktiven Stadt Wahlberg. Die Geschichte
gliedert sich in drei Kapitel.

Kapitel 1: Einstieg und Orientierung

Ziel in Kapitel 1 ist, dass sich die Schiilerinnen und Schiiler mit der Funktionsweise von wahlberg.portal
vertraut machen, die wichtigsten Akteurinnen und Akteure von ,Wahlberg wahlt" kennenlernen und
verstehen, wer die Interessen der eigenen Rolle vertritt (siehe S. 4-8). Es beginnt mit einem Beitrag der
Allgemeinen Wahlberger Zeitung (AWZ) im Social-Media-Angebot wahlberg.portal. Jakob Fischer und
Anna-Maria Strober werden darin kurz vorgestellt. Sie kandidieren fiir das Blirgermeisteramt, da der
ehemalige Birgermeister Josef Ledner nicht mehr antritt. Wichtiges Wahlkampfthema ist die Frage nach
der Nutzung der Brachflache an der Forstheimer StraRe. Hierzu werden unterschiedliche inhaltliche

Forderungen gepostet. Am Ende des ersten Kapitels verkiindet auch Kathrin Seller ihre Kandidatur.

Kapitel 2: Informationen und Glaubwiirdigkeit

Ziel von Kapitel 2 ist, dafiir zu sensibilisieren, dass es gerade bei einer Vielzahl von Informationen wichtig
ist, schnell deren Relevanz und Glaubwiirdigkeit einschatzen zu kénnen. Das zweite Kapitel beginnt mit einer
StraRenumfrage des Lokalradios Wahlberg FM unter Erstwéhlerinnen und Erstwahlern. Das Ergebnis der
Umfrage ist: In der befragten Altersgruppe ist Kandidat Jakob Fischer am bekanntesten. Daraufhin startet
Anna-Maria Strober einen Wahlpodcast, um ihre Bekanntheit in der jungen Wahlerschaft zu erhéhen. Kathrin
Seller polemisiert mit einem Beitrag gegen Jugendbanden und versucht, das Thema ,Sicherheit” zu beset-
zen. Die Influencerin Annabella gibt sich zunichst unpolitisch: Sie verlost Pakete mit Kosmetikprodukten

und wirbt fur sich und das 8rtliche Kaufhaus.

Kapitel 3: Inszenierungsstrategien

Ziel von Kapitel 3 ist, zu verstehen, wie Anna-Maria Strober, Jakob Fischer und Kathrin Seller sich und ihre
Positionen auf wahlberg.portal darstellen. Alle drei verstarken in der heiSen Phase des Wahlkampfs kurz vor
der Wabhl ihre Prasenz auf wahlberg.portal. Zu Beginn des dritten Kapitels postet die Influencerin Annabella
Beauty ein Video, in dem sie zur Wahl von Kathrin Seller aufruft. Im Umkreis von Kathrin Seller tauchen ver-

mehrt Desinformationen auf, die die Allgemeine Wahlberger Zeitung in einem Artikel aufdeckt.
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2. Navigation und Bedienelemente

Bedienoberflache Feed

Eigenes Rollenprofil Verlinkung auf Profilseite (siehe S. 5)

Feed von wahlberg.portal Kompletten Text anzeigen
Chatverlauf Interaktionsmaoglichkeiten (siehe S. 7)
Verlinkung zum eigenen Rollenprofil

Kommentare ausklappen

Verbleibende Zeit fiir das aktuelle Kapitel Button fir Impressum und Datenschutz

© 60 000
© 66 0 00

Datum in der Anwendung Feed mit allen sichtbaren Beitragen in aktuellem Kapitel

MEDIEN
FUHRERSCHEIN

Bayern

Personen und Handlung von ,Wahlberg wahlt” sind frei erfunden. BLM SUftung SSewec_.
Medienpé&dagogik

Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt.
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Bedienoberflache Profil

n Profilbild a Profil folgen o Profilbeschreibung ° veréffentlichte Beitrage im Kapitel
Personen und Handlung von ,Wahlberg wiéhlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S MEDIEN
O . . M- . I Medienp&dagogik FUHRERSCHEIN
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt. = Bayem Bayern
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3. Rollen

Die Rollen sollen den Schiilerinnen und Schilern helfen, sich in den fiktiven Kommunalwahlkampf hineinzuversetzen.
Sie erhalten zu Beginn der Anwendung die Aufgabe, sich (iber die der Rolle zugeordneten Interessen zu informieren.

Auch sollen sie herausfinden, wer diese Interessen vertritt und wer ggf. andere Interessen verfolgt.

Folgende Rollen stehen zur Auswahl

/—@ﬁ

Muriel

Du besitzt eine kleine Backerei
auf der Forstheimer StraRe in
Wahlberg. Du wiinschst dir,
dass sich die Gegend weiterent-
wickelt und so dein Laden mehr
Kundschaft bekommt.

Mike

Du lebst mit deiner Familie in der
Forstheimer StralSe in Wahlberg.
Dir ist wichtig, dass die Stadt
familienfreundlicher wird. Zum
einen, indem sie Betreuungs-
angebote und Spielflachen fur

Kinder schafft, zum anderen,

Robyn

Du bist Schiilerin in Wahlberg
und setzt dich fir Umwelt- und
Klimaschutz ein. Besonders
wichtig ist dir, dass die Stadt in
Zukunft umweltfreundlicher und
nachhaltiger wirtschaftet, um das

Klima zu schiitzen. Das schliel3t fur

Interessen . . . .. - . . .
indem die Mieten flr Familien dich alle Bereiche des 6ffentlichen
Certschaft und ElnzelhandeD mit mittlerem und niedrigem Lebens ein.
Einkommen bezahlbar bleiben.
Interessen

N\ ) Interessen

CU mwelt- und Natu rschutz)

CFamiIie und Kinderrecht)

CMiete und Wohnen)

Hinweise fir mogliche Fragen zur Bedeutung der Rollen

Wie stark die Schiilerinnen und Schiiler die Rolle bei ihren Interaktionen auf wahlberg.portal beriicksichtigen, soll ihnen
selbst Gberlassen werden. Antworten Sie daher auf mdgliche Fragen zur Bedeutung der Rolle auf wahlberg.portal mog-
lichst so, dass die individuelle Interpretation der Rolle bestarkt wird: Beeinflussen Sie den Kurs weder dahingehend, sich
strikt nach den Interessen der Rolle zu richten. Fordern Sie aber auch nicht zu gegenteiligem Verhalten auf, da sonst das
Profil der Rolle um zusitzliche Interessen erweitert wiirde. Es ist durchaus erwiinscht, dass Schulerinnen und Schiler
ganz unterschiedlich mit den Beitragen interagieren, auch wenn sie die gleiche Rolle gewahlt haben. So ergibt sich eine
mdglichst groRe Varianz in den Auswertungsdokumenten, die eine angeregte Diskussion in den Kleingruppen zum Ende

der Unterrichtseinheit erméglicht.

MEDIEN
FUHRERSCHEIN

Bayern

Personen und Handlung von ,Wahlberg wahlt” sind frei erfunden. BLM SUftung SSewec_.
Medienpé&dagogik

Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt.
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4. Interaktionen

Die Schulerinnen und Schiler haben vier Méglichkeiten, mit einem Beitrag zu interagieren:

«  Kommentare anzeigen

« Like
«  Dislike
« Teilen

Alle Interaktionen haben einen Einfluss auf den Algorithmus und damit auf die angezeigte Reihenfolge der
Beitrage in den folgenden Kapiteln. Jedem Beitrag sind Themen und eine Bewertung des Informations-
gehalts zugeordnet. Bei ,Like", ,Teilen” und ,Kommentare anzeigen” eines Beitrags werden im nachsten
Kapitel Beitrage mit &hnlichen Themen und dhnlichem Informationsgehalt bevorzugt dargestellt. Bei einem

«Dislike” werden solche Beitrage nachrangig dargestellt.

N
Like Dislike Kommentare Teilen
Ein ,Like" zahlt als Ein ,Dislike" zahlt als anzeigen Das ,Teilen” eines Bei-
eine einfache positive eine einfache negative Auch die Kommentare trags zahlt als doppelte
Interaktion mit dem Interaktion mit dem eines Beitrags anzuzei- positive Interaktion.
Beitrag. Beitrag. gen zdhlt als positive

0 Interaktion.

MEDIEN
FUHRERSCHEIN

Bayern

Personen und Handlung von ,Wahlberg wahlt” sind frei erfunden. BLM SUftung SSewec_.
Medienpé&dagogik

Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt.
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Auf der fiktiven Social-Media-Plattform wahlberg.portal sind neben den drei Personen, die sich um das

Blirgermeisteramt bewerben, einige Medien, Blirgerinnen und Birger sowie Verbdande und Organisationen

prasent.

Die Akteurinnen und Akteure, deren Beitrdge fur alle immer sichtbar sind, sind mit einer Lupe markiert.

Bei anderen hangt die Sichtbarkeit der Beitrage von der ausgewahlten Rolle und dem Verlauf der Interak-

tionen ab.

Kandidierende e @ @ 2 :

Die Beitrage von Jakob Fischer, Anna-Maria Stréber
und Kathrin Seller sind in allen drei Kapiteln immer
sichtbar.

Die Beitrage der Stadtverwaltung Wahlberg sind immer
sichtbar.

Influencerin 9
@

(Online-)Medien @ p

Die Beitrage der Zeitungen (Allgemeine Wahlberger
Zeitung, Wahlberg Aktuell) und des Radiosenders
(FM Wahlberg) sind immer sichtbar.

Institutionen (g2 J

Unternehmen G+P %
@ Q@

Die Sichtbarkeit der Beitrage der lokalen Unterneh-
men ist von der Rolle und vom Interaktionsverhalten

abhangig.

Die Beitrage der in Wahlberg lebenden Influencerin Annabella Beauty sind in allen drei Kapiteln immer sichtbar.

Vereine und Verbiande @ @@ l!l:h.lé i

Die Sichtbarkeit der Beitrage verschiedener Vereine, Interessensvertretungen und Verbande ist von der Rolle und vom

Interaktionsverhalten abhangig.

8BOQTS0R

Blirgerinnen und Biirger @ B

Die Sichtbarkeit der Beitrage der in Wahlberg lebenden Biirgerinnen und Biirger ist von der Rolle und vom Interaktions-

verhalten abhangig.

Politische Priferenz: @ Anna-Marie Stréber @ Jakob Fischer @ Kathrin Seller

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden.

Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt.

BLM Stiftung =~ MEDIEN
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6. Beitragsiibersicht
6.1 Kandidierende

Jakob Fischer (@jakob_fischer)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

(Wirtschaft und EinzelhandeD Digitalisierung

Profilbeschreibung: Jakob Fischer ist parteiloser Lokalpolitiker und kandidiert in diesem Jahr fur das Amt des Burger-

meisters in Wahlberg. Durch seine jahrelange Erfahrung im Management verschiedener mittelstandischer Unternehmen

ist er mit Verwaltungsprozessen und strategischer Entwicklung bestens vertraut.

Als Férdermitglied des Gewerbevereins Wahlberg konnte er sich bereits in vielen kommunalen Projekten in Wahlberg

engagieren.

Fischer ist verheiratet und Vater von zwei Kindern im Grundschulalter. Neben der beruflichen Praxis und seinem

politischen Engagement ist er Vorstandsmitglied im Tennisclub TC Wahlberg 1905 e. V.

Jakob Fischer
Mozartallee 6
90618 Wahlberg

Impressum: https://www.jakob-fischer.de/dokumente/impressum

Ubersicht iiber alle Beitrige von Jakob Fischer

Kapitel 1 - Beitrag 1 Kapitel 1 - Beitrag 2

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S MEDIEN
Ko . . o . I Medlenpddagogli FUHRERSCHEIN
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufallig und nicht beabsichtigt.
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Capitel 2 - Beitrag 3 Kapitel 2 - Beitrag 4
MEDIEN

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S~
Medienpddagogik

Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt. = Bayem
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Medienpddagogik

Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt. = Bayem
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Kapitel 3 - Beitrag 5

MEDIEN

Personen und Handlung von ,Wahlberg wahlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S ]
;g)ﬂ—i RERSCHEIN

. . R K . i o : X X Medienpddagogik
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt. = Bayem
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Anna-Maria Strober (@anna_stroeber)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CUmweIt- und Naturschutz) CFamiIie und Kinderrecht) CMiete und WohnerD

Profilbeschreibung: Hallo, ich bin Anna-Maria Stréber und kandidiere als parteilose Kandidatin fiir das Amt der
Blirgermeisterin in Wahlberg. Nach meinem Studium der Rechtswissenschaften in Miinchen und London habe ich die

Kanzlei Strober und Partner gegriindet, in der ich bis heute Klient:innen im Zivilrecht vertrete.

Abseits von Beruf und Politik bin ich viel mit meiner Tochter und meiner Enkelin unterwegs, die mich ganz schén auf Trab

halten. Fur sie und fur die zukiinftigen Generationen setze ich mich fiir eine nachhaltigere und zukunftsfihige Stadt ein!

Anna-Maria Stréber
Kanzlei Strober & Partner
Bahnhofstr. 12

90618 Wahlberg

Impressum: https://www.anna-stroeber.de/impressum

Ich bitte Sie um die Beachtung folgender Gesprachsregeln:

Respektvoller und konstruktiver Umgang

AuRerungen, die pauschalisierend und diskriminierend sind, werden geldscht. Insbesondere sind rassistische,
nationalistische, antisemitische oder sonstige menschenverachtende AuRerungen nicht erwiinscht.

Bitte verfassen Sie keine rechtswidrigen Inhalte oder sexistischen, pornografischen oder gewaltverherrlichenden Beitrage.

Ubersicht iiber alle Beitrige von Anna-Maria Stréber

Kapitel 1 - Beitrag 1 Kapitel 1 - Beitrag 2

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S MEDIEN
Medlenvpadagoglk

FUHRERSCHEIN

Bayern

Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt.
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Kapitel 2 - Beitrag 3
MEDIEN

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S~
Medienpddagogik

Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt. = Bayem
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Kapitel 3 - Beitrag 1 Kapitel 3 - Beitrag 2
Kapitel 3 - Beitrag 3 Kapitel 3 - Beitrag 4
MEDIEN

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S~
Medienpddagogik

Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt. = Bayem
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Kathrin Seller (@kathrin_seller)
Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CMiete und WohnerD CSicherheiD

Profilbeschreibung: Hallo, mein Name ist Kathrin Seller und als Wahlberger kennt ihr mich!
Als Wahlberger ,Urgestein” liegt es mir besonders am Herzen, die Seele unseres Stadtchens zu bewahren.

Ich stehe bei jedem Heimspiel an der Seitenlinie und feuere unsere Jungs vom FC kraftig an.

Ubersicht iiber alle Beitrige von Kathrin Seller

Kapitel 1 - Beitrag 1

Kapitel 1 - Beitrag 2 Kapitel 1 - Beitrag 3

Personen und Handlung von ,Wahlberg wahlt” sind frei erfunden. BLM SUftung SSewec_.
Medienpé&dagogik

Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt. Bayerr

MEDIEN
FUHRERSCHEIN

Bayern
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Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S~
Medienpddagogik

Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt. = Bayem
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Kapitel 3 - Beitrag 3 Kapitel 3 - Beitrag 4

MEDIEN

Personen und Handlung von ,Wahlberg wahlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S ]
;g)ﬂ—i RERSCHEIN

. . R K . i o : X X Medienpddagogik
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt. = Bayem
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6 2 (Online-)Medien

Allgemeine Wahlberger Zeitung (@awz_wahlberg)

Thematische Signale: -

Profilbeschreibung: Willkommen auf der Seite der Allgemeinen Wahlberger Zeitung. Wir stehen als

Wahlbergs alteste Zeitung fiir gute und solide Berichterstattung - fir aktuelle Neuigkeiten, Analysen und Reportagen
zu allen Themen aus Wahlberg und der Region.

Kontakt: Redaktion Allgemeine Wahlberger Zeitung; Franz-Josef-StralBe 42, 90618 Wahlberg; info@awz.de

Verantwortlich im Sinne des Presserechts (V.i.S.d.P.): Walter Schubert, Chefredakteur

Ubersicht iiber alle Beitrige von Allgemeine Wahlberger Zeitung

Kapitel 1 - Beitrag 1

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S MEDIEN
T . : : . . I Medlenpddagogli FUHRERSCHEIN
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufallig und nicht beabsichtigt.
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apitel 2 - Beitrag 1 lCapitel 2 - Beitrag 2

@ @awz_wahlberg 11. August

Stiftung Bau und Wohnen | Wohnen in der modernen
Stadt

https://www.stiftung-bw.de/presse/studien/wohnen-i...

Meinung: Luxuslofts fir Wahlberg? Das
Immobilienunternehmen Glattner und Partnerin scheint
am Grundsttick an der Forstheimer StraBe interessiert zu
sein. Das Unternehmen ist fir seine teuren
Eigentumswohnungen bekannt. Dabei steht das der
aktuellen Bedarfslage entgegen, wie eine aktuelle Studie
der Stiftung Bau und Wohnen belegt. Auch in Wahlberg
sollten daher simtliche politischen Hebel zur Schaffung
von glnstigem Wohnraum genutzt werden.

Kapitel 3 - Beitrag 1 Kapitel 3 - Beitrag 2

MEDIEN
FUHRERSCHEIN

Bayern

Medienpddagogik

Personen und Handlung von ,Wahlberg wiéhlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S @
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt. = Bayem
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Wahlberg Aktuell (@wahlberg-aktuell)

Thematische Signale: -

Profilbeschreibung: Wahlberg Aktuell - alles, was Wahlberg bewegt.
Kontakt: Verlag Wahlberg Aktuell; Redaktion und Anzeigenabteilung; Am Steigenpfuhle 69, 90618 Wahlberg

Ubersicht iiber alle Beitrige von Wahlberg Aktuell

Kapitel 1 - Beitrag 1

lCapitel 2 - Beitrag 1

M st : MEDIEN
Medienpadagogik FUHRERSCHEIN
Bayern

Personen und Handlung von ,Wahlberg wiéhlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S @
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt. = Bayem
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Kapitel 3 - Beitrag 1

MEDIEN

Personen und Handlung von ,Wahlberg wahlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S ]
;g)ﬂ—i RERSCHEIN

. . R K . i o : X X Medienpddagogik
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt. = Bayem
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FM Wahlberg (@fm_wb)

FMilWE

Thematische Signale: -

Profilbeschreibung: FM Wahlberg - der meistgehérte Privatsender in der Region. FM WB bedeutet HIT MUSIC

und das Beste aus den 80ern, 90ern und von heute!

Wir spielen die besten Hits im Lieblingsmix! Ihr findet bei uns News und Aktuelles!
So erreichst du uns: Studio: 09451-333; Verkehrscenter: 09451-331; WhatsApp: 01712-230 420 69

www.fm_wb.de

Ubersicht tber alle Beitrige von FM Wahlberg

- Beitrag 1

Kapitel 3 - Beitrag 1

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S MEDIEN
T . : : . . I Medlenpddagogli FUHRERSCHEIN
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufallig und nicht beabsichtigt.
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6.3 Vereine und Verbande

Gewerbeverein Wahlberg (@gewerbeverein_wahlberg)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CWirtschaft und EinzelhandeD CDigitaIisierung)

Profilbeschreibung: Offizieller und eingetragener Verein zur Erhaltung und Férderung der lokalen Gewerbe, Unternehmen

und Einzelhandler:innen in Wahlberg und aktiver Bestandteil der Stadtgesellschaft.

Hier finden Sie aktuelle Nachrichten. Unter anderem aus den Bereichen Stadtmarketing, Leerstande, neue Mitglieder,
Veranstaltungen, Weihnachtsbeleuchtung, Weinfest und vieles mehr. Wir dienen als Schnittstelle zwischen der Stadt und

den Gewerbetreibenden und sorgen fir professionellen Austausch.

Ubersicht iiber alle Beitrige von Gewerbeverein Wahlberg

Kapitel 1 - Beitrag 1

MEDIEN
FUHRERSCHEIN

Bayern

Personen und Handlung von ,Wahlberg wahlt” sind frei erfunden. BLM SUftung SSewec_.
Medienpé&dagogik

Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt.
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Klimaschutzbund Wahlberg (@ksb_wahlberg)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CUmweIt— und Natu rschutz)

Profilbeschreibung: Herzlich willkommen beim Klimaschutzbund Wahlberg e. V.! #

Wir sind die lokale Vertretung des Klimaschutzbunds und wir setzen uns fiir eine nachhaltige und gesunde Zukunft fur alle
Wabhlberger Biirger:innen ein! Wir fordern: dass die Radwege in der Stadt ausgebaut und besser saniert werden, dass es
mehr Parks und Grinflachen sowie geschitzte Waldgebiete gibt und dass der Verkehr durch Autos und Busse drastisch
reduziert wird. Nur wenn wir gemeinsam etwas tun und uns fir unsere Ziele einsetzen, kdnnen wir die Welt und Wahlberg

zu einem besseren Ort machen!

There is no planet B!

Ubersicht iiber alle Beitrige von Klimaschutzbund Wahlberg

Kapitel 1 - Beitrag 1

MEDIEN
FUHRERSCHEIN

Bayern

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM SUftung SSewec_.
. ) A . . A A . . . Medienpddagogik
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zuféllig und nicht beabsichtigt. = Bayer
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Elterninitiative Gemeinsam Handeln (@gemeinsam_handeln)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CFamiIie und Kinderrechte)

Profilbeschreibung: Wir sind Gemeinsam Handeln, eine von Eltern gegriindete Initiative, die sich fur das Wohl und die

Sicherheit der Kinder und Familien in Wahlberg einsetzt.
Wir sind ein eingetragener Verein (e.V.) mit Sitz in Wahlberg. Bei Interesse an einer Teilnahme sendet uns einfach eine

Nachricht oder eine E-Mail an gemeinsam-handeln@wahlberg.de.

Anschrift: Elterninitiative Gemeinsam Handeln e.V.; Postfach 1408; 90618 Wahlberg

Ubersicht iiber alle Beitriage von Elterninitiative Gemeinsam Handeln

Kapitel 1 - Beitrag 1

- Beitrag 1

BLM Stiftung ==
Medienpddagogik

MEDIEN
FUHRERSCHEIN

Bayern

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden.
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt.
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Transport- und Logistikverband (@vd!_transport)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CWirtschaft und EinzelhandeD CDigitaIisierung)

Profilbeschreibung: Produkt/Dienstleistung
Eine Aktion fur das Image der Logistikbranche.

<B| Wir transportieren Feelgood
W | Der perfekte Inhalt
% | Logistik in Bestform

Jugendzentrum Wahlberg (@wahli_wahlberg)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CFamiIie und Kinderrechte)

Profilbeschreibung: Verbringe deine Freizeit bei uns: Chillen &, Playtime @ M @, Quatschen ¥ Snacks
Boxen @, Theater &

: Kontakt: Per Message
Das Jugendzentrum Wahli wird vom offenen Jugendverein WahlberX. e.V. selbst verwaltet.

Kontaktperson: Diana Merzen; PhilippstralRe 14
Offnungszeiten: Mo - Sa: 10:00-20:00; Sonn- und Feiertags: Nach Vereinbarung

Ubersicht iiber alle Beitrige von Jugendzentrum Wahlberg

Kapitel 1 - Beitrag 1

Medlenpodagog'k FUHRERSCHEIN

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S @‘MED EN
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufllig und nicht beabsichtigt. Bayern
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Biirgerinitiative Forstheimer StraRe (@initiative_forstheimer)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CMieten und WohnerD CNatur— und Umweltschutz)

Profilbeschreibung: Wir sind die Biirgerinitiative Forstheimer StraBe! Wir haben uns gegriindet, um unsere Interessen

bei der Bebauung der Brachflache an unserer StralSe hérbar zu machen.

Als lose Vereinigung versuchen wir, die Interessen aller Anwohnenden, die sich beteiligen mochten, gegeniiber der
Stadtverwaltung zu vertreten.

Wir treffen uns jeden Samstag um 19:00 Uhr im Concept Store Nr. 34. Kommt gern vorbei und lernt uns kennen!

Ubersicht iiber alle Beitrige von Biirgerinitiative Forstheimer StraRe

- Beitrag 1

Kapitel 3 - Beitrag 1

MEDIEN
FUHRERSCHEIN

Bayern

Personen und Handlung von ,Wahlberg wahlt” sind frei erfunden. BLM SUftung SSewec_.
Medienpé&dagogik

Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt. Bayerr
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6.4 Institutionen

Stadt Wahlberg (@stadt wahlberg)

Thematische Signale: -

Profilbeschreibung: Offentliche Verwaltung und Regierungsbehérde
Offizieller Account der Wahlberger Stadtverwaltung

Willkommen auf der offiziellen Seite der Stadt Wahlberg - unserer schénen Gemeinde, die zwischen Waldern und Flissen

mitten im Freistaat liegt.

Egal ob Sie geschéftlich oder privat nach Wahlberg kommen, bereits hier leben oder einmal hier leben méchten -

auf unserer Seite halten wir Sie Uber alles Wichtige, was in Wahlberg geschieht, auf dem Laufenden.

Ansprechpartnerin (Verantwortlich gem. Telemediengesetz): Zarah Amini, zarah.amini@stadt-wahlberg.de

Kontakt: Stadtverwaltung Wahlberg; Rathausplatz 1, 90618 Wahlberg

Ubersicht iiber alle Beitrige von Stadt Wahlberg

Kapitel 1 - Beitrag 1

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S @ ‘ MEDIEN

. Medlenpadagoglk
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufallig und nicht beabsichtigt. HWRERSCHHN
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MEDIEN

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S~
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6.5 Unternehmen

Das Durst (@wahlberg_hat_durst)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

(Freizeit) (Gastronomie)

Profilbeschreibung: Alternative-Rock und Punkrock-Kneipe auf der Forstheimer StralRe =

Unser ¥ schligt laut + bunt seit 1994
AKTION: Jeden Mittwoch und Samstag 5 Bier zum Preis von 3!
Offnungszeiten: Mo -Do: 11:00 - 22:00; Fr: 11:00 - Solange alle Bock haben; Sa: 16:00 - Solange die Polizei erlaubt &

Ubersicht iiber alle Beitrige von Das Durst

Kapitel 1 - Beitrag 1

- Beitrag 1

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S MEDIEN
Ko . . o . I Medlenpddagogli FUHRERSCHEIN
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufallig und nicht beabsichtigt.
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Kapitel 3 - Beitrag 1

MEDIEN

Personen und Handlung von ,Wahlberg wahlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S ]
;g)ﬂ—i RERSCHEIN

. . R K . i o : X X Medienpddagogik
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt. = Bayem
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G+P

Immobilien

Glattner und Partnerin AG (@glattner_und_partnerin)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CMieten und WohnerD

Profilbeschreibung: Griindungsjahr 1996 .
#Immobilien in #Wahlberg und Umgebung - Residential with love . @

Ubersicht iiber alle Beitrige von Glattner und Partnerin AG

Kapitel 1 - Beitrag 1

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S MEDIEN
- . . . . s11 . S Medienpddagogik FUHRERSCHEIN
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufallig und nicht beabsichtigt. = Bayerr Bayern
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Kapitel 2 - Beitrag 1

MEDIEN

Personen und Handlung von ,Wahlberg wahlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S ]
;g)ﬂ—i RERSCHEIN

. . R K . i o : X X Medienpddagogik
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt. = Bayem
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Merkheimer Kaufhaus (@kaufhaus_merkheimer)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CWirtschaft und EinzelhandeD

Profilbeschreibung: Merkheimer - das Traditionskaufhaus in der Forstheimer StralRe in Wahlberg.

Wir haben alles, was das Wahlberger Herz begehrt!!
Offnungszeiten: Mo-Sa, 10-20 Uhr

Schaut auf unserer Internetseite nach den neuesten Angeboten und nutzt den Gutschein-Code Merkheim1961 fur 5%

Rabatt auf unser Online-Angebot (auRer Tiernahrung).

Keine eigenen Beitrage von Merkheimer Kaufhaus

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM SUftung SSewec_.
. ) A . . A A . . . Medienpé&dagogik
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zuféllig und nicht beabsichtigt. = Bayem

MEDIEN
FUHRERSCHEIN

Bayern
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6.6 Influencerin

Annabella Beauty (@annabellabeauty)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CWirtschaft und EinzelhandeD CUmweIt- und Naturschutz) CFreizeit)

Profilbeschreibung: Make-up and fashion with personality ¢® cruelty free | " vegan | © no parabene or silicone

Hi, ich bin Anna-Bella </ Ich liebe das Leben, denn das Leben ist schén & Fiir euch entdecke ich die neuesten Trends
aus der Fashion- und Beauty-Branche und zeige euch, wie ihr zur schénsten Version eurer selbst werden kénnt.

Alle Produkte, die ich teste, sind organic, vegan und ohne Tierversuche.

Ubersicht iiber alle Beitrige von Annabella Beauty

Kapitel 1 - Beitrag 1

- Beitrag 1 - Beitrag 2

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S

SRl - MEDIEN
. Medienpé&dagogik
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zuféllig und nicht beabsichtigt. = Bayem

FUHRERSCHEIN

Bayern
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Kapitel 3 - Beitrag 1

MEDIEN

Personen und Handlung von ,Wahlberg wahlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S ]
;g)ﬂ—i RERSCHEIN

. . R K . i o : X X Medienpddagogik
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt. = Bayem
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6.7 Biirgerinnen und Biirger

Peter Gschwend (@meister_peter)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CWirtschaft und EinzelhandeD CMieten und WohnerD

Profilbeschreibung: 45, ein echter Mann und eigenstandiger Denker
Lasst euch von denen da oben nichts erzihlen!

Bist du bereit, die Herde zu verlassen?

Ubersicht iiber alle Beitrige von Peter Gschwend

Kapitel 3 - Beitrag 1

MEDIEN
FUHRERSCHEIN

Bayern

Personen und Handlung von ,Wahlberg wahlt” sind frei erfunden. BLM SUftung SSewec_.
Medienpé&dagogik

Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt. Bayerr
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Benita Boemer (@beboe)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CWirtschaft und EinzelhandeD CMieten und Wohnen)

Profilbeschreibung: Founder of Conceptstore 34; Funny, open-minded and proud mother
Conceptstore 34; Forstheimer Stralke 34
Offnungszeiten: Mo -Mi: 10-16 Uhr; Freitag & Samstag: 12-19 Uhr

Ubersicht iiber alle Beitrige von Benita Boemer

Kapitel 3 - Beitrag 1

Franziska Hofmeister (@franzi-123)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CFreizeit) CGastronomie)

Profilbeschreibung: Franzi, 22 Es gibt keine zweite Chance fiir den ersten Eindruck«’

Das Leben ist wie eine Achterbahn - nach jedem Tief kommt ein Hoch B
Catmom of two = =

Taken & =W

Keine eigenen Beitrage von Franziska Hofmeister - kommentiert andere Beitrdage

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S MEDIEN
- . . . . s11 . S Medienpddagogik FUHRERSCHEIN
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufallig und nicht beabsichtigt. T Bayerr Bayern
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Stefan Hofmann (Bot) (@stefan8703)
Thematische Signale: -

Profilbeschreibung: -

Maximilian Novak (@maximax)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

(GIeichberechtigung) (Mieten und Wohnen> (Umwelt- und Naturschutz>

Profilbeschreibung: Liberté, Egalité, Fraternité!

Kein Platz fur Rassismus, Faschismus, Kapitalismus, Homophobie, Transphobie!

Ubersicht iiber alle Beitrige von Maximilian Novak

- Beitrag 1

Kapitel 3 - Beitrag 1

Personen und Handlung von ,Wahlberg wahlt” sind frei erfunden.
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufillig und nicht beabsichtigt.

BLM Stiftung ==

Medienpddagogik
—

Bayern

MEDIEN
FUHRERSCHEIN

Bayern
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Nicole Schmitz (@nici?0)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

Gn kIusiorD CGIeichberechtigung)

Profilbeschreibung: #thirtysomething

FC Wahlberg x friends x wine x comics x travel

Ubersicht iiber alle Beitrige von Nicole Schmitz

- Beitrag 1

Wolfgang Mayr (@steppen_wolf)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CMedien) CGIeichberechtigung) Gnklusion)

Profilbeschreibung: Dies diem docet. - Publilius Syrus (Ein Tag lehrt den anderen.)

Firat Demirci (@der_firat)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CFamiIie und Kinderrechte)

Profilbeschreibung: Hi, ich bin der Firat \/ Stolzer Papa aus Wahlberg!

Schreibt mir gern eine Message, wenn ihr irgendwas wissen wollt.

Keine eigenen Beitrage von Firat Demirci - kommentiert andere Beitrige

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S MEDIEN
- . . . . s11 . S Medienpddagogik FUHRERSCHEIN
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufallig und nicht beabsichtigt. = Bayerr Bayern
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Sada Adeoye (@sada_ade)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CGIeichberechtigung) Gnklusion} CUmweIt—und Naturschutz)

Profilbeschreibung: (Sie/lhr) Queer - vegan - feminist

Activist for essential human and animal rights! \J# &

Ubersicht iiber alle Beitrige von Sada Adeoye

- Beitrag 1

Moritz Briick (@moritz_brueck)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CGIeichberechtigung) anlusion} CUmweIt—und Naturschutz)

Profilbeschreibung: Liest sich das hier iberhaupt jemand durch? Bachelor of Arts to be

| love bad jokes and pizza with pineapple i+ %

Ubersicht iiber alle Beitrige von Moritz Briick

- Beitrag 1

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S MEDIEN
- . . . . s11 . S Med'e”paddgog'k FUHRERSCH EIN
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufallig und nicht beabsichtigt.
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Prof. Dr. Michael Maria Miinzinger (@medien-micha)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CGIeichberechtigung) Gnklusion) CUmweIt— und Naturschutz)

Profilbeschreibung: Professor Dr. habil. Michael Maria Miinzinger, Inhaber des Lehrstuhls fur dltere Geschichte an der
Hochschule Wahlberg.

Autor, Abenteurer und Hundefreund. Fur Anfragen schreiben Sie gern eine Mail an: muenzinger@hs-wahlberg.de

Sprechstunde: Mo & Mi: 09:00-11:15, Raum S108

Ubersicht iiber alle Beitrige von Prof. Dr. Michael Maria Miinzinger

- Beitrag 1

MEDIEN
FUHRERSCHEIN

Bayern

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM SUftung SSewec_.
. ) A . . A A . . . Medienpddagogik
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zuféllig und nicht beabsichtigt. = Bayer
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Josef Ledner (@j.ledner)

Thematische Signale: (unsichtbar, relevant fiir Algorithmus beim ,Folgen”)

CWirtschafD CSicherheiD

Profilbeschreibung: Liebe Wahlbergerinnen und Wahlberger, willkommen auf meinem privaten Profil!

Ehemaliger Burgermeister von Wahlberg
Mitglied im Automobilclub Wahlberg
Vorstandsvorsitzender des TC Wahlberg 1905 e. V.

Ubersicht iiber alle Beitrige von Josef Ledner

- Beitrag 1

Biirgerinnen und Biirger, mit Jakob Fischer

Personen und Handlung von ,Wahlberg wihlt" sind frei erfunden. BLM Stiftung S MEDIEN
- . . . . s11 . S Medienpadagogik FUHRERSCHEIN
Ahnlichkeiten mit realen Personen sind rein zufallig und nicht beabsichtigt. == Bayem Bayern
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